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CENTRUM

RYCHLA PRIRUCKA

Jak propagovat aker




V této prirucce naleznete tipy
jak a kde propagovat akci, aby
oslovila co nejvice lidi...

..af uz mate vytvorenou
komunitu sledujicich na
socidlnich sitich nebo jste Uplny
zacatecnik v propagaci.
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1. Nezev akcee a popis

Nez zacnete akci propagovat, definujte si:

Ndzev akce - kratky vystihujici ndzev akce

Popis akce - delsi text o c¢em akce je a co
Clovek ziskd jeji navstévou

Cena - urCete si cenu za akci
Rezervace - urcCete si jeden konkrétni zpUsob
rezervace (napf. pres odkaz, telefon, email

nebo nase stranky )

Tyto informace pouzijeme do kalenddre akci
na nasem webu.
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2. Vizual abce

Pro kazdou jednotlivou akci je dobré mit
odlisny vizudlni styl:

Barvy - které vystihuji ten spravny pocit
nebo zaméreni

Fonty - které budou vizudiné ladit a budou
dostatecné vyrazné a dobre Citelné

Fotografie nebo grafické prvky - které
vystihuji akci a podpofi vizudl

Vase fotografie - kterd zdjemcim priblizi,

kdo je bude akci provadét (pro ty, co vas
jesté naznaiji)
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3. Propagacni materidly
a koe propagovat

Po definici akce a vizudlu vytvorte
materidly pro propagaci akce:

Letdcéek na sité fb/insta

- format 4:5 pro prispévek, ktery obsahuje
ndzev akce, kratky popis, datum, ¢as (cenu,
kontakt pro rezervaci a podrobné informace,
rozepsat pod prispévek)

V pripadé odkazu na rezervaci je na
instagramu dobré vlozit ho do BIA (popis
instagramového profilu, kam se daji vkladat
odkazy a odkazovat lidi tam)

V prispévku na instagramu se nedaji odkazy
rozkliknout, to Ize pouze ve fb prispévku.
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- formdt 9:16 pro stories/pribéh (neni
nutné, ve stories lze sdilet jiz vytvoreny
prispévek)

Do stories Ize sdilet odkaz.

Letdk k tisku - letak v tisténé forme
umoznuje propagovat akci mimo socidlni sité
(Ize vylepit nebo roznést napr. po kavarndch
a jingch mistech)

Uddlosti na fb - spoustu lidi vyhledavd akce
v uddlostech na Facebooku, format
Uvodniho obrdzku je 1200x628 px (na
mobilu se obrdzek orizne, proto se dulezité
prvky musi umistit na stfed obrdzku)
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4. Dalsi moznosti propagace
Pro veétsi uspésnost:
Sdileni ve fb skupindch

Brandyska skupina
https://www.facebook.com/groups/brandys
nadlabemstaraboleslav/

Védomé akce
https:.//www.facebook.com/groups/vedome

akce/

Inzerce Praha a okoli
https://www.facebook.com/groups/3368032
70020296/

Sdilejte své akce také na svém osobnim fb
profilu a poproste pidtelé o sdileni :-)


https://www.facebook.com/groups/brandysnadlabemstaraboleslav/
https://www.facebook.com/groups/brandysnadlabemstaraboleslav/
https://www.facebook.com/groups/vedomeakce/
https://www.facebook.com/groups/vedomeakce/
https://www.facebook.com/groups/336803270020296/
https://www.facebook.com/groups/336803270020296/
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5. Veasnd propagace a bonzistence

Akci je dobré zacit propagovat minimalné
meésic pred jejim kondnim, Iépe jesté driv.
Cim vice ¢asu na propagaci, tim vétsi sance,
ze se dostane k vice lidem.

Vytvorit uddlost a sdilet parkrat letak na sité
neni zarukou. Je dobré vytvorit si plan
prispévkd/videl, kde budete akci nejen
opakované pripominat, ale vice pfriblizovat
potencidlnim zdjemcim. Mizete napriklad
sdilet zajimavosti k vasemu tématu a tim jim
vice dané téma priblizit a ukdzat benefity,

jaké navstévou vasi akce ziskaij.
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6. Shrnuti

Definovat akci a vizudl
Vytvorit propagacni materidly
Sdilet na facebook profilech,
uddlostech, skupindch, na
instagramu

Roznést tisténé letdky - pokud
zvolite i tuto variantu
(doporucujeme pokud nemdte
komunitu sledujicich na sitich)
Pravidelné akci propagovat az do
jejiho konani
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Nevite, fak vytvorit propagacni
materiily?

R&di Vadm pomuizeme :-)

Bali¢ek
1x letak A5 k tisku
1x letdcek/prispévek na fb/insta
1x letd¢ek do stories/pribéhu
1x Uvodni obrdazek pro uddlost na fb

Cena 800,-
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Balicek propagacnich materidilu s¢
mdZete zvolit ve formaldri na
rezervact /ﬁ'omg'ma.

V pfipadé dotazt nds kontaktujte na

centrumhara@gmail.com

Pirejeme Vam spoustu UspéchuU a
spokojenych ndvstévniko :-)

Tym Centrum Hara
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